Se usi questa salsa potrai
volare!!

Riportiamo una g/}usta domanda che si pone
oggi ETTORE LEMBO NEWS, ovvero:

dove vogliamo arrivare?

https://tinyurl.com/yc4dsoy9

L’utilizzo di un messaggio popolare ma fuori
contesto per la finalita che si vuole ottenere
Pone I’accento su un tema oggi quanto meno
ondamentale: la questione della pubblicita
fuorviante.

Questo tema si annida profondamente nelle
riflessioni_etiche e nelle prassi commerciali,
costituendo un terreno di dibattito cruciale
per l'integrita del mercato e la protezione dei
consumatorti.

Quando un messaggio pubblicitario_viene
considerato fuorvianfe, ci si riferisce alla sua
capacita di indurre in errore attraverso
informazioni false o presentate in modo tale
da ingannare il ricevente, portandolo a
compiere scelte non consapevoli o non
pienamente informate.

Questa pratica non solo mina la fiducia tra
consumatore e aziende ma solleva anche
questioni significative riguardo 1'etica
commerciale e la responsabilita sociale
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d’'impresa.

Dal punto di vista economico, la pubblicita
fuorviante distorce il meccanismo di mercato
basato sulla concorrenza Ileale e
sull’informazione.

Nel mercato ideale, 1 consumatori fanno
scelte basate su informazioni accurate e
complete, permettendo cosi una distribuzione
efficiente delle risorse e una concorrenza
basata sulla qualita e sul valore dei prodotti.

La disinformazione, al contrario, causa una
“falla di mercato”, dove i consumatori sono
indotti ad acquistare prodotti o servizi che
non rispondono alle loro aspettative o
necessita, con conseguente insoddisfazione e
potenziale danno economico.

Sul piano sociale, la pubblicita fuorviante
erode la fiducia dei consumatori non solo nei
confronti delle singole aziende ma dell’intero
sistema commerciale.

In un’era caratterizzata da una crescente
sensibilizzazione sui diritti dei consumatori e
sull’importanza della trasparenza, pratiche
pubblicCitarie ingannevoli possono avere un
impatto negativo sull’immagine e sulla
reputazione delle aziende, generando un
clima di sfiducia che va oltre il singolo atto di
acquisto.

Questo puo portare a una_maggiore
re%olamentazmne da parte delle auftorita
pubbliche, con l'introduzione di normative piu
stringenti sulla pubblicita e sul marketing.



Dal punto di vista etico, la pubblicita
fuorviante solleva questioni fondamentali
sulla responsabilita delle aziende nei
confronti dei loro_stakeholder, inclusi
consumatori, societa e ambiente.

Nel contesto della responsabilita sociale
d’'impresa, le aziende sono chiamate a
operare non solo con I'obiettivo di
massimizzare il profitto ma anche di
contribuire positivamente al benessere della
socleta.

La pratica di diffondere messaggi pubblicitari
ingannevoli si pone in nefto contrasto con
uesti principi, poiché manifesta un
isinteresse verso l'integrita e il benessere
del consumatore, privilegiando invece
1’obiettivo di massimizzazione delle vendite a
breve termine.

Dal punto di vista pedagogico, I’educazione al
consumo critico rappresenta_un aspetto
fondamentale nella formazione dell’individuo
moderno.

In un’epoca caratterizzata da un
bombardamento continuo di messaggi
pubblicitari, e essenziale sviluppare
competenze critiche che permettano di
analizzare, valutare e comprendere i
messagqgi_pubblicitari, distinguendo quelli
affidabili da quelli fuorviante.

Questo apg,roccio pedagogico_non solo
prepara l'individuo a difendersi dalle pratiche
commerciali ingannevoli ma promuove anche
un consumo piu consapevole e responsabile,



iril_’.linea con i principi di sostenibilita e di
etica.

In conclusione, la gravita di diffondere un
messaqgio pubblicitario fuorviante risiede
non solo nelle sue immediate conseguenze
economiche e sociali ma _anche nelle sue
ramificazioni etiche e pedagogiche.

La lotta contro la pubblicita ingannevole
richiede un approccio multidisciplinare che
coinvolga legislatori, aziende, educatori e
consumatori, ciascuno con il proprio ruolo
nella promozione di pratiche commerciali
etiche e trasparenti.

La realizzazione di un mercato basato sull

fiducia e sull’integrita non e soltanto u

obiettivo etico ma una necessita pratica per |

svil {)\po sostenibile dell’economia e "dell
a.
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